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ANALIZA STANU ISTNIEJACEGO

Prace nad niniejszym opracowaniem zostaly podjete w zwigzku z uchwata Rady Miejskiej
w Wadowicach nr XXX/226/2016 z dnia 20 grudnia 2016 r. w sprawie przygotowania projektu
uchwaty ustalajgcej zasady i warunki sytuowania obiektéw matej architektury, tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabaryty, standardy jakosciowe oraz
rodzaje materiatéw budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane na terenie miasta i gminy
Wadowice. Na potrzeby niniejszego opracowania ww. projekt uchwaty zostat nazwany
projektem uchwaty krajobrazowe;j.

Analizy stanu istniejagcego dokonano w oparciu o wtasng inwentaryzacje zdjeciowa dokonang na
gtownych drogach wjazdowych do miasta, w obszarze wiejskim i podmiejskim oraz w centrum
miasta Wadowice.

Celem zainteresowania w pierwszym rzedzie byly reklamy i szyldy, w kolejnych ogrodzenia,
mata architektura oraz gminny system informacji.

Analiza stanu istniejgcego ma na celu opracowanie diagnozy i stanowi narzedzie pomocne
w przeprowadzeniu konsultacji spotecznych dotyczacych projektu uchwaty krajobrazowej. Daje
odpowiedZ na pytanie czy reklamy w mieScie igminie Wadowice stanowig element
dysharmonizujgcy w krajobrazie i czy faktycznie istnieje potrzeba uregulowan w formie prawa
miejscowego, ktore uporzadkuje kwestie lokalizacji reklam, ogrodzen i matej architektury.

ANALIZA UWARUNKOWAN WYNIKAJACE ZE STANU PLANISTYCZNEGO
| OBOWIAZUJACEGO PRAWA, W TYM PRAWA MIEJSCOWEGO:

I. PRZEPISY OGOLNE

Podstawg prawng dla uchwatly krajobrazowej stata sie ustawa z dnia 24 kwietnia 2015 r.
o zmianie niektérych ustaw w zwigzku ze wzmocnieniem narzedzi ochrony krajobrazu
(tzw. ,ustawa krajobrazowa”, Dz.U. z 2015 r. poz. 774 z dnia 10 czerwca 2015 r.), ktéra
wprowadzita zmiany w wielu ustawach, w tym ustawie o planowaniu i zagospodarowaniu
przestrzennym, dajac narzedzia samorzadom do ochrony i ksztattowania krajobrazu.

Przepisy uchwaty krajobrazowej nalezy opracowac zgodnie z zapisami art. 37a - 37e ustawy
o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym. W ustawie tej zawarto podstawowe definicje,
ktérymi uchwata krajobrazowa powinna sie postugiwac. Sa to:

1. "reklama" - nalezy przez to rozumie¢ upowszechnianie w jakiejkolwiek wizualnej formie
informacji promujacej osoby, przedsiebiorstwa, towary, ustugi, przedsiewziecia lub
ruchy spoteczne;

2. "tablica reklamowa" - nalezy przez to rozumie¢ przedmiot materialny przeznaczony lub
stuzacy ekspozycji reklamy wraz z jego elementami konstrukcyjnymi i zamocowaniami,
o plaskiej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy, w szczego6lnosci baner reklamowy,
reklame naklejang na okna budynkéw i reklamy umieszczane na rusztowaniu,
ogrodzeniu lub wyposazeniu placu budowy, z wyltaczeniem drobnych przedmiotow
codziennego uzytku wykorzystywanych zgodnie z ich przeznaczeniem;
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3. "urzadzenie reklamowe" - nalezy przez to rozumie¢ przedmiot materialny przeznaczony
lub stuzacy ekspozycji reklamy wraz z jego elementami Kkonstrukcyjnymi
i zamocowaniami, inny niz tablica reklamowa, z wytgczeniem drobnych przedmiotéw
codziennego uzytku wykorzystywanych zgodnie z ich przeznaczeniem;

4. "szyld" - nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowa lub urzadzenie reklamowe
informujaca o dziatalno$ci prowadzonej na nieruchomosci, na ktérej ta tablica
reklamowa lub urzadzenie reklamowe sie znajduja;

5. "krajobraz" - nalezy przez to rozumie¢ postrzegang przez ludzi przestrzen, zawierajaca
elementy przyrodnicze lub wytwory cywilizacji, uksztattowang w wyniku dziatania
czynnikéw naturalnych lub dziatalnos$ci cztowieka;

6. "krajobraz priorytetowy" - nalezy przez to rozumie¢ krajobraz szczegélnie cenny dla
spoteczenstwa ze wzgledu na swoje wartosci przyrodnicze, kulturowe, historyczne,
architektoniczne, urbanistyczne, ruralistyczne lub estetyczno-widokowe, i jako taki
wymagajacy zachowania lub okreslenia zasad i warunkéw jego ksztattowania;

Powyzszy podziat reklam na tablice reklamowe, urzadzenia reklamowe i szyldy pozwoli na
szczegOtowe opracowanie zasad lokalizacji zgodnie z wnioskami mieszkancow.

II. PRAWO MIEJSCOWE NA SZCZEBLU WOJEWODZKIM

Na dzien opracowania niniejszej analizy Marszatek Wojewddztwa Matopolskiego nie opracowat
audytu krajobrazowego w my$l art. 38a ustawy o planowaniu i zagospodarowaniu
przestrzennym. Brak ww. opracowania powoduje, iZ na terenie miasta i gminy Wadowice nie
zostaly wskazane obszary krajobrazu priorytetowego, ktére wymagatyby opracowania
szczegblnych zasad w zakresie lokalizacji reklam.

II. PRAWO MIEJSCOWE NA SZCZEBLU GMINNYM

W ustaleniach wiekszos$ci obowigzujgcych na obszarze miasta i gminy Wadowice miejscowych
planéw zagospodarowania przestrzennego brak regulacji w zakresie zasad sytuowania
i wielkosci reklam.

Ustalenia dotyczace reklam zawarte sg w nastepujacych planach miejscowych:

— miejscowy plan zagospodarowania przestrzennego obszaru potozonego w Wadowicach
(centrum i srédmiescie) (uchwata nr xv/124 /2008 Rady Miejskiej w Wadowicach z dnia
14 marca 2008 r. - Dziennik Urzedowy Wojewdédztwa Matopolskiego z dnia 29 kwietnia
2008 r.poz. 1679)

— miejscowy plan zagospodarowania przestrzennego obszaru potozonego przy ulicy
Marszatka ]J6zefa Pitsudskiego w Wadowicach (Uchwata Nr XXX/287/2014 Rady
Miejskiej w Wadowicach z dnia 11 czerwca 2014r. - Dziennik Urzedowy Wojewo6dztwa
Matopolskiego z dnia 10 lipca 2014r. poz. 3775)

— miejscowy plan zagospodarowania przestrzennego obszaru potoZonego w Stanistawiu
Goérnym (Uchwata Nr VII/43/2015 Rady Miejskiej w Wadowicach z dnia 27 maja 2015r.
- Dziennik Urzedowy Wojewd6dztwa Matopolskiego z dnia 15 czerwca 2015r. poz. 3657)

— miejscowy plan zagospodarowania przestrzennego obszaru potozonego przy ulicy Emilii
i Karola Wojtytow w Wadowicach (Uchwata Nr XVII/148/2012 Rady Miejskiej w



Wadowicach zdnia 27 listopada 2012 r. - Dziennik Urzedowy wojewddztwa
matopolskiego poz. 6997 z dnia 11 grudnia 2012 r.)

miejscowy plan zagospodarowania przestrzennego obszaru potozonego w Wadowicach
pomiedzy ul. Szpitalng, ul. Karmelickg i ul. Stowackiego (Uchwata Nr XIII/118/2012
Rady Miejskiej w Wadowicach z dnia 26 kwietnia 2012 r. - Dziennik Urzedowy
wojewo6dztwa matopolskiego poz. 2401 z dnia 16 maja 2012 r



REKLAMY | SZYLDY

Przeprowadzona analiza stanu istniejacego reklam i szyldow w obszarze miasta igminy
Wadowice data nastepujacy obraz:

1.

10.

szyldy zostaly zidentyfikowane wylgcznie w obszarach zabudowanych miejskim

i wiejskich,

inwentaryzacja stanu istniejagcego potwierdzita stosowanie zaréwno ztych jak i dobrych

praktyk lokalizowania reklam i szyldéw - na obszarze calej gminy (tacznie z miastem)

znajduja sie reklamy i urzadzenia reklamowe stanowigce przyktad zachowania tadu
przestrzennego w przestrzeni publicznej,

reklamy sg wykonywane na réznych nos$nikach:

— plandekach,

— tablicach drewnianych, metalowych itp.

— w postaci flag lub rozpietych tkanin (transparentéw),

— naklejane na szyby witryn, okien, drzwi,

— wpostaci ,potykaczy” - z treScig drukowana, pisang kreda lub przyklejana,

reklamy zastaniajg inne reklamy lub sg naklejane/mocowane jedne na drugie,

regulacji wymaga czas funkcjonowania reklam wielkogabarytowych - na obszarze cate;j

gminy (tacznie z miastem) zidentyfikowano reklamy i urzadzenia reklamowe, ktérych

stan techniczny i tre$¢ Swiadczy o dtugim ich funkcjonowaniu,

oddzielnie nalezy analizowac reklamy i oddzielnie szyldy,

zaréwno reklamy jak i szyldy nalezy pogrupowa¢ pod wzgledem rodzaju nosnika jak

i konstrukcji, za pomoca ktérej sa montowane,

reklamy nalezy pogrupowac ze wzgledu na miejsce lokalizacji:

— centrum miasta Wadowice,

—  obszar miasta Wadowice wraz z przedmie$ciami,

— gtowne drogi wlotowe i tranzytowe - droga krajowa nr 28 na przebiegu z gminy
Tomice przez obwodnice miejska do gminy Mucharz oraz droga krajowa nr 52 na
przebiegu z gminy Andrychéw réwniez przez obwodnice miejskg do gminy Kalwaria
Zebrzydowska,

—  obszar Parku Krajobrazowego Beskidu Matego,

—  obszar wiejski gminy Wadowice,

analiza historyczna z uzyciem Internetu (https://www.google.pl/maps - stan na

czerwiec 2013) potwierdzita znaczny przyrost tablic i urzadzen reklamowych w krétkim

odcinku czasowym - niejednokrotnie te same miejsca fotografowane cztery lata temu sg

catkowicie pozbawione reklam (patrz fot. 17118, 20 i 21 oraz 22 i 23),

nalezy zweryfikowa¢ potozenie tablic reklamowych i urzadzen reklamowych pod

wzgledem zgodnoSci z przepisami ustawy o dogach publicznych - w zakresie odlegtosci

od pasa drogowego oraz zastaniania znakéw drogowych, sygnalizacji $wietlnych oraz
tablic informacyjnych, w tym drogowskazow.



Po przeprowadzonej wizji lokalnej zidentyfikowano nastepujace rodzaje reklam inosnikéw
reklamowych:

rejon 0 - w obszarze Scistego centrum Wadowic - plac Jana Pawta Il - dominujg reklamy
w postaci roznej wielkosci tablic oraz ,semaforéw”, ktére znajdujg sie wytacznie nad
witrynami i wejSciami do lokali ustugowych na $cianach parteréw budynkéw, za
wyjatkiem reklam na naroznym budynku potozonym przy ul. Mickiewicza i placu
Jana Pawta 11, ktére pokrywaja cata elewacje tego obiektu

rejon 1 - w obszarze centrum Wadowic - ul. Zatorskiej, Waskiej, Zacisze, Krakowskiej,

Jagiellonskiej, Sobieskiego, placu Kosciuszki i ich najblizszych okolic dominuja

reklamy w postaci réznej wielkosSci tablic, baneréw, ,semaforéw”, ,potykaczy”,

zaklejonych witryn i okien, plakatow, ktére znajduja sie:

— nad witrynami i wej$ciami do lokali ustugowych,

— na $cianach parteréw budynkow,

— na $cianach parteréw i kondygnacjach wyzszych,

— na catych powierzchniach $cian szczytowych,

— na dachach - w linii kalenicy dachu,

— na witrynach i drzwiach wej$ciowych do lokali ustugowych,

— w postaci tzw. ,semaforéw”, czyli tablicach mocowanych prostopadle do lica
$ciany,

— w postaci tzw. ,potykaczy”, czyli stojakow z tablica reklamowa stawianych na
chodnikach przed lokalami ustugowymi,

— na ogrodzeniach,

— w postaci wolnostojacych tablic reklamowych réznych wielkosci od ok. 1 m2 do
nawet ok. 10 m?2

rejon 2 - w obszarze miejskim dominuja reklamy w postaci tablic, baneréw, zaklejonych witryn

i okien, ktore znajduja sie:

— nad witrynami i wej$ciami do lokali ustugowych,

— na $cianach parteréw budynkow,

— na $cianach parteréw i kondygnacjach wyzszych w budynkach,

— na catych powierzchniach $cian szczytowych budynkdéw,

— na witrynach i drzwiach wejsciowych do lokali ustugowych,

— na ogrodzeniach doméw mieszkalnych, obiektow ustugowych, obiektow
produkcyjnych, obiektéw ustug spotecznych,

— w postaci wolnostojacych tablic reklamowych réznych wielkosci od ok. 1 m2 do
nawet ok. 10 mZ2 stojgcych na prywatnych posesjach,

— w postaci wolnostojacych tablic reklamowych réznych wielkosci od ok. 1 m2 do
nawet ok. 10 m2 stojgcych w rejonach skrzyzowan i rond i zjazdéw do obiektéw
ustugowych i produkcyjnych

rejon 3 - w obszarze miejskim i wiejskim przy gtéwnych drogach: drodze krajowej nr 52 na
odcinku od granicy gminy w Choczni do granicy gminy w Barwatdzie Dolnym oraz
drodze krajowej nr 28 od granicy gminy w Wadowicach do granicy gminy
w Jaroszowicach w postaci tablic i baneréw, ktéore znajduja sie:
— nad witrynami i wej$ciami do lokali ustugowych,
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— na $cianach parteréw i kondygnacjach wyzszych w budynkach,

— na catych powierzchniach $cian szczytowych budynkdéw,

— na witrynach i drzwiach wejsciowych do lokali ustugowych,

— na ogrodzeniach doméw mieszkalnych, obiektow ustugowych, obiektow
produkcyjnych, obiektéw ustug spotecznych,

— w postaci wolnostojacych tablic reklamowych réznych wielkosci od ok. 1 m2 do
nawet ok. 10 m2 stojgcych na prywatnych posesjach, w rejonach skrzyzowan
irond i zjazdéw do obiektéw ustugowych i produkcyjnych

rejon 4 - w obszarze wiejskim zabudowanym z wytaczeniem drég krajowych nr 28 i 52,

w postaci tablic i baneréw, ktére znajduja sie:
— nad witrynami i wej$ciami do lokali ustugowych,
— na ogrodzeniach doméw mieszkalnych, obiektéw ustugowych

rejon 5 - w obszarze wiejskim niezabudowanym z wytaczeniem drég krajowych nr 28 i 52 nie

zidentyfikowano reklam.

Uwaga: Przyjmuje sie powyzszy podziat na grupy/rejony jako podstawe prawidtowej identyfikacji

petnego zakresu uchwatly krajobrazowej na obszarze catej Gminy Wadowice, tj.
zaréwno reklam jak i ogrodzen i matej architektury.

Z powyzszego zestawienia wynika kilka podstawowych wnioskéw, ktére powinny stanowic
podstawe dla zatozen uchwaty krajobrazowej :

1.

najbardziej ,zasmieconymi” reklamami przestrzeniami w gminie sg obszar S$cistego
centrum Wadowic (rejon 1), z wytgczeniem placu Jana Pawta II, oraz obszar wzdtuz droég
krajowych 28152 (rejon 3),

najmniej ,zasmiecona” przestrzen publiczna znajduje sie na obszarach wiejskich
zabudowanych i niezabudowanych, z wytaczeniem obszaru wzdtuz drog krajowych 28 i
52 (rejon41ib5),

obszar Wadowic z wylaczeniem Scistego centrum jest w réznym stopniu obarczony
lokalizacjg reklam - wiekszym w rejonach lokalnych centréw ustugowych i zabudowy
ustugowej, mniejszym w rejonach zabudowy mieszkaniowej i wolnych od zabudowy
(rejon 2),

obszar wsi Kaczyna, Ponikiew, Zawadka, Gorzen Gorny i Gorzen Dolny, praktycznie
pozbawiony jest reklam (rejon 41 5),

we wsiach Jaroszowice, Stanistaw Gorny, Wysoka, Babica i Rokéw znajduja sie reklamy,
lecz nie stanowig one elementéw dysharmonizujacych w krajobrazie (rejon 4 i 5).



MALA ARCHITEKTURA ORAZ OGRODZENIA

OBIEKTY MALEJ ARCHITEKTURY

Przeprowadzona analiza stanu istniejacego w zakresie matej architektury pokazata koniecznos¢
uporzagdkowania i realizacji nowych obiektéw matej architektury lokalizowanej w
przestrzeniach publicznych dedykowanych przede wszystkim dla mieszkancéw miasta i gminy
Wadowice, a nie wylacznie dla odwiedzajgcych miasto turystow.

Aktualnie najlepiej zagospodarowana przestrzenig publiczng z nowg iuporzadkowang mata
architekturg jest przebudowany Plac Jana Pawta II (rejon 0) i najblizsze okolice, tj. ul. KoScielna,
ul. Lwowska w obrebie placu, ul. Zatorska i na fragmencie ul. Krakowska (rejon 1).

Uporzadkowania i urzadzenia wymagaja plac Kosciuszki jako naturalne przedtuzenie
przestrzeni rynku na potudnie oraz ulice otaczajace Urzad Miejski i Bazylike od strony péinocnej
az do Domu Kultury (rejon 1).

Na obszarze wiejskim brak obiektow matej architektury lub s3 one nieliczne: ograniczaja sie
do tablic informacyjno-ogtoszeniowych i wiat przystankéw komunikacji publicznej. Brakuje
tawek lub innych siedzisk, koszy na $mieci, wiat lub podobnych urzadzen utatwiajacych
spotkania mieszkancow w przestrzeni publicznej (rejon 41 5).

OGRODZENIA

Przeprowadzona analiza stanu istniejagcego w zakresie ogrodzen wskazuje na potrzebe
stworzenia zapis6w porzadkujacych te elementy przestrzeni publicznej. Ogrodzenia s3g
w wiekszo$ci w nienajlepszym stanie technicznym, a efekt ten poteguja reklamy wieszane na
nich.

W obszarze miejskim zidentyfikowano wiele rodzajow ogrodzen:
— od przeziernych po petne,
— od siatkowych przez drewniane po betonowe,
— od niskich ok. 70 cm wysokos$ci po wysokie ok. 2 m

W obszarach wiejskich wzdtuz drég lokalnych i dojazdowych czesto posesje nie sa grodzone,
czasami zamiast ogrodzen znajduja sie zywoptoty lub inne formowane rosliny.



DOKUMENTACIA FOTOGRAFICZNA
(PRZYKLADY):

rejon 0

Plac Jana Pawla Il

Fot.4 Zrédto: https://www.google.pl/maps
(stan na czerwiec 2013)

Fot.3 Zrédto wtasne
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rejon 1i2

Fot.5 ul. Mydlarska (zrédto wtasne)

Fot.6 Al. Matki Bozej Fatimskiej (od strony ul. Lwowskiej) (Zrédto wiasne)

o

Fot.7 ul. Trybunalska(zrédto wiasne)
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Fot.10 Plac KoSciuszKi(zrédto whasne)
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- LROCZYSTOSCT RODZINNE
- KOLAC|E ROCZNICONT
- SPOTKANIA T LATACH.

Fot.12 ul. Mydlarska(zrédto wtasne)

Fot.13 ul. Krakowska (zrédto {asne)

13



Fot.16 ul. Mydlarska (Zrédto wtasne)
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Fot.18 Wadowice, ul. Lwowska (okolice centrum
handlowego Filar), zrédto:
https://www.google.pl/maps (stan na czerwiec 2013)

Fot.17 Wadowice, ul. Lwowska (okolice centrum
handlowego Filar), zr6dto wtasne

AN

Fot.19 Wadowice/Chocznia, ul. Taaé{isza KoSciuszki -
Andrychowa) (zrédto wiasne)

droga krajowa nr 52 (w Kkier.

Fot.20 Wadowice, ul. Konstytucji 3 Maja - droga
krajowa nr 52 (w  Kier. Kalwarii
Zebrzydowskiej), Zrédto wiasne

Fot.21 Wadowice, ul. Konstytucji 3 Maja - droga
krajowa nr 52 (w kier. Kalwarii Zebrzydowskiej),

zrédto: https://www.google.pl/maps (stan na czerwiec
2013)

15



.W“m
|

g ,‘ 2 ‘

Fot.22 Klecza Dolna, droga krajowa nr 52 (w Fot.23 Klecza Dolna, droga krajowa nr 52 (w
kier. Wadowic) (zrédto wtasne) kier. Wadowic) https://www.google.pl/maps (stan
na czerwiec 2013)

Fot.24 WadoWice, ul. Wojska Polskiego (doga krajowa nr 28 - wjazd od str. Tomic)
(zrédto wilasne)

Fot.25 Klecza Gorna, droga krajowa nr 52 (w kier. Wadowic) (zrédto wiasne)
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Fot.26 Wadowice, droga krajowa nr 52 (obwodnica w kier. Andrychowa) (zrédto wtasne)

Fot.28 Wadowice, droga kraj ow nr 8 /52 (wodnica w kier. Toic) (zrédto wihasne)
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anr 223 /52 (obwodnica w kier. Tomic) (zrédto wtasne)

Fot.29 Wadowice, droga krajow

-

Fot.31 Chocznia, droga krajowa nr 52 (w kier. Andrychowa) (zrédto wtasne)
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Fot.34 Chocznia, drog krajoa nr52 (w kier. Wadowic) (zrédto wihasne)
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Fot.33 Jaroszowice, droga krajowa nr 28 (w kier. Wadowic) (zrédto wtasne)
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DIAGNOZA | WYTYCZNE DO PROJEKTU UCHWALY:

Jak wynika z przedstawionej analizy stanu istniejacego i jego waloryzacji na obszarze miasta
i gminy Wadowice s3 rejony, w ktorych panuje nieopisany chaos reklamowy. Wydaje sie, izw
przypadku lokalizowania reklam, ich wielko$¢ oraz materiaty z jakich sa wykonane, panuje
catkowita swoboda realizacji.

Uchwalenie prawa miejscowego - uchwaty krajobrazowej, ktore wprowadzitoby zasady i daty
mozliwos$¢ kontroli organom gminy jest koniecznoscia.

Celem uchwaty krajobrazowej powinno byc¢:

* osiggniecie tadu przestrzennego,

* wysoka jakos¢ i estetyka przestrzeni publicznych, nie tylko miejskich, ale takze
wiejskich, przy czym konieczne jest zr6znicowanie zasad na réznych obszarach miasta
i gminy,

* ochrona krajobrazu kulturowego, w szczegélnosci objetego ochrong konserwatorska
oraz cennag z przyrodniczego punktu widzenia,

* poprawa wizerunku gminy.

Uchwata krajobrazowa pozwoli na uporzgdkowanie wspomnianego chaosu reklamowego,
ujednolicenie i okres$lenie standardéw matej architektury - elementéw wyposazenia miejskiego,
wprowadzenie regulacji dla ogrodzen. Dodatkowo moze stworzenie zalozen do gminnego
systemu informacji.

Gminny system informacji powinien zosta¢ opracowany odrebnymi przepisami miejscowymi

ZASIEG STREF O ROZNYCH ZASADACH | WARUNKACH SYTUOWANIA TABLIC
REKLAMOWYCH | URZADZEN REKLAMOWYCH, SZYLDOW, OBIEKTOW MALEJ
ARCHITEKTURY ORAZ OGRODZEN:

Zgodnie z przyjetym podziatem na grupy w celu identyfikacji zakresu uchwaty krajobrazowej
(w rejonach od 0 do 5) oraz z uwarunkowaniami zwigzanymi z ochrong zabytkéw i ochrong
przyrody przyjmuje sie podzial na piec¢ stref, dla ktérych zostana sprecyzowane rézne zasady
lokalizacji reklam i szylddw, matej architektury oraz ogrodzen:

Strefal - centrum Wadowic wraz z obszarem objetym zasiegiem chronionego uktadu
urbanistycznego miasta

Strefall - obszar miasta Wadowice z wytgczeniem strefy |

Strefalll - obszar wzdluz gtéwnych drég tranzytowych - droga krajowa nr 28 i 52
z wylaczeniem strefy 111V

StrefalV - obszar wsi Kaczyna, Ponikiew i fragmentu wsi Chocznia, Zawadka i Gorzen
Gorny bedace w zasiegu Parku Krajobrazowego Beskidu Matego

StrefaV - obszar wiejski gminy Wadowice z wytgczeniem stref I11i [V
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SCHEMAT ROZMIESZCZENIA STREF

K ‘\—\ 13
STREFAI ’

STREFAII

STREFAIII ‘

STREFAIV

STREFAV

Na podstawie przeprowadzonej wizji lokalnej i waloryzacji probleméw zwigzanych z reklamami,
obiektami matej architektury i ogrodzeniami wskazano nastepujgce wytyczne do uchwaty
krajobrazowe;j:

1. wprowadzenie zakaz6éw i ograniczen tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, w
tym dla wybranych stref,

2. okreslenie dopuszczonych wielkosci - odrebnych dla tablic reklamowych i odrebnych
dla szyldow,

3. okreslenie dopuszczalnych wysokosci urzadzen reklamowych i powierzchni reklamowej
na tych urzadzeniach,

4. okreslenie dopuszczalnych lokalizacji tablic reklamowych i szylddw na budynkach, ze
szczegblnym uwzglednieniem obiektéw zabytkowych i obiektdéw o wartoSciach
kulturowych,

5. okreslenie dopuszczalnych standardéw jakoSciowych i materiatéw budowlanych dla
reklam i szyldéw,

6. okreSlenie dopuszczalnych standardéw jakoSciowych i materiatéw budowlanych dla
obiektow matej architektury sytuowanych w przestrzeni publicznej,

7. okreslenie wytycznych dla gminnego systemu informacji uwzgledniajacych zasady dla
urzadzen reklamowych i obiektow matej architektury zawarte w uchwale, w tym:

— shupéw i tablic ogloszeniowych,

— drogowskazdéw informujacych o waznych miejscach na terenie miasta i gminy,

— znakdéw informacyjnych, w tym logo miejsc, instytucji lub wydarzen,

— tablic informacyjnych z uwzglednieniem zréznicowania specyfiki obszaru
miejskiego i wiejskiego,

. ______________________________________________________________________________________________________________|
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— ewentualnie wytycznych dla tawek, koszy na $mieci, stupkéw, wiat przystankowych
komunikacji publicznej itp.,
8. okreslenie wytycznych dla ogrodzen i dopuszczalnych standardéw jakoSciowych dla nich
z uwzglednieniem specyfiki poszczegélnych stref oraz okreSleniem mozliwosci
lokalizacji na nich reklam i szyldow.

Dodatkowymi narzedziami mogacymi poprawi¢ standard przestrzeni publicznych i krajobraz
Wadowic, a ktérych nie mozna uwzgledni¢ w uchwale krajobrazowej s3:

— odrebna uchwata o optatach i karach zwigzanych z przedmiotem uchwaly
reklamowej na podstawie przepiséw o podatkach lokalnych,

— zarzadzenie Burmistrza w sprawie sytuowania sezonowego i okoliczno$ciowego
(zwiazanego z akcjami spotecznymi, réznego rodzaju Swietami i wydarzeniami)
urzadzenia przestrzeni publicznej i zwigzanych z tym optatami,

— zarzadzenie Burmistrza w sprawie gminnego systemu informacji, ktérego
zatacznikiem powinien by¢ wzor/tablice zgodne z obowigzujacym wzorem
identyfikacji wizualnej miasta i gminy Wadowice.

Gliwice, 18.09.2017 r.
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